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SANPELLEGRINO

SPARKLING FRUIT BEVERAGES FROM ITALY

SANPELLEGRINO
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N SANPELLEGRINO' AUX FRUTS 5=
DU NOUVEAU SOUS LE SOLEIL *

Elle va faire pétiller I'été ! Depuis le printemps, la gamme SANPELLEGRINO® aux fruits met du
soleil dans les médias, les magasins et dans toute la France.. En juillet et en aodt, ces boissons
gazeuses aux agrumes méditerranéens, naturelles et 100 % plaisir, vont tenir le haut de Ilaffiche
avec un plan de communication délicieusement puissant. De quoi mettre I'eau a la bouche des
25-35 ans, CSP +, urbains et curieux, particulierement amateurs de SANPELLEGRINO® aux fruits, mais aussi
a tous ceux attachés aux produits authentiques et de qualité.

Un plan inédit en trois étapes qui devrait faire de 'année 2016, ’année de SANPELLEGRINO® aux fruits.
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PLONGER SANS RETENUE DANS L’'UNIVERS THE LIFE DELIZIOSA™

Pour la campagne télé, diffusée du 27 juin au 17 juillet, le film nous plonge au coeur de
! la Sicile en suivant le parcours intriguant d’une boule de « bocce », jeu de boules typique
e de I'ltalie du Sud, dévalant les ruelles d’un village. A travers une atmosphere ensoleillée
~ et des personnalités rayonnantes, il illustre a merveille tout I'esprit The Life Deliziosa™
by SANPELLEGRINO® aux fruits : ’envie de partager des moments simples et intenses,
aussi délicieux qu’un baiser volé ou un grand éclat de rire. Un film plein de fraicheur, de
couleurs, de saveurs et de plaisir...
La gamme SANPELLEGRINO® aux fruits c’est tout ca | Et cette campagne est le reflet
parfait de cette joie de vivre sans artifices. Méme référence a cet incontournable « way
of life » a I'italienne avec une campagne dédiée dans la presse papier, diffusée du
18 juillet au 29 aolit, et signée par le photographe Gary Land.
Ce voyage exquis en images est 'occasion d’évoquer I’histoire et I'esprit de SANPELLEGRINO®
aux fruits, une collection de boissons pétillantes née de la tradition italienne, et réalisée avec des agrumes
mdris au soleil de Méditerranée et récoltés a la main, pour une expérience délicieusement authentique.

EVEILLER LA GOURMANDISE

Goliter SANPELLEGRINO® aux fruits, c’est ’'adopter !
Pour déclencher l'achat, la découverte des produits
est essentielle. Ainsi, 1 800 jours d’animations ont

' ﬁ&% été programmeés dans les grandes enseignes 7
o ; nationales partout en France, d’avril a septembre. S
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:Eé;ﬁ%h Des animatrices proposent des produits a la X‘,

\ dégustation pour faire découvrir le goiit unique
ﬁl des boissons SANPELLEGRINO® aux fruits.

#%  SANPELLEGRINO® aux fruits fait également wige—pes
son tour de France pour aller a la rencontre de Unp gangée pli
tous ceux qui ont soif de découverte. A travers un é ,,:ﬂ;(
dispositif massif qui plonge le consommateur dans l'univers e
The Life Deliziosa™, la marque offre 330 000 dégustations au verre ¥y
lors de deux tournées organisées sur 40 jours, dans une cinquantaine .
de lieux, des grandes villes aux plages les plus fréquentées.
Et pour booster sa notoriété digitale, elle propose également aux participants de s’immortaliser avec les
produits, de diffuser les images sur les réseaux sociaux, et de gagner des canettes supplémentaires.

LES AGRUMES DE A a Z

Mettre au jus le consommateur en matiere d’agrumes est aussi I'une v ezose
Q“‘f\ des priorités de SANPELLEGRINO® aux fruits. Pour aller plus loin
dans la connaissance de ces fruits dexcept|on |ngred|ents
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dumonde mervellux des agrumes.

sur la marque plongent également le visiteur
fe Deliziosa™.




